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Transcription




BAB IPENDAHULUANA. Latar Belakang PenelitianUniversitas Telkom merupakan penggabungan dari beberapa institusi yangberada dibawah badan penyelenggara Yayasan Pendidikan Telkom, salah satunyaadalah Sekolah Tinggi Seni Rupa dan Desain Indonesia Telkom (STISI Telkom).Seni Rupa dan Desain termasuk pada fakultas Telkom Creative Industries School(TCIS) yang memiliki tujuan menghasilkan lulusan tenaga ahli bidang seni rupadan desain yang terampil, memiliki wawasan yang luas serta memaksimalkanpotensi berwirausaha, sebagai jawaban atas tuntutan perkembangan kebutuhanmasyarakat serta industri kreatif Indonesia, sejalan dengan tujuan fakultas alamwebsitewww.universitastelkom.ac.id mengenai profil Universitas Telkom tentanginformasi umum Universitas Telkom, yaitu: “ Untuk menghasilkan lulusan yangtidak hanya mampu bekerja di industri kreatif, namun juga memiliki potensiberwirausaha/bekerja mandiri dan membuka lapangan pekerjaan di bidangindustri kreatif.”Fakultas Telkom Creative Industries School (TCIS) memiliki 5 ProgramStudi untuk mencapai tujuan di atas, yaitu Program Studi Desain KomunikasiVisual (DKV), Desain Interior (DI), Desain Produk (DP), Seni Rupa Murni(SRM) dan Kriya Tekstil dan Mode (KTM). Program studi Kriya Tekstil danMode mempelajari bidang mode baik teori maupun praktek, dengan tujuanmenghasilkan lulusan yang memiliki kompetensi mengenai kriya tekstil dan modesehingga, siap dan mampu berkerja secara professional di Industri busana sepertiButik, Garment,sertadapat pula bekerja di industri Kreatif pada bidangperencanaan dan pemasaran produk dan memiliki potensi berwirausaha / berkerjamandiri dengan membuka lapangan perkerjaan di bidang Industri Kreatif.Berdasarkan tujuan tersebut, maka kurikulum Kriya Tekstil dan Modediperangkati berbagai mata kuliah yang dibagi menjadi beberapa kelompok.Ulfah Halimatus Sadi’ah, 2014Manfaat Hasil Belajar Fashion Merchandising Sebagai Kesiapan Menjadi FashionMenchandiser di Special StoreUniversitas Pendidikan Indonesia repository.upi.edu perpustakaan.upi.edu
2Fashion Merchandising merupakan salah satu mata kuliah yang termasukdalam kelompok Mata kuliah Tahun Ketiga (Proses Perancangan Lanjut). Adapuntujuan dari mata kuliah Fashion Merchandising yang tercantum dalam SatuanAcara Perkuliahan (SAP), adalah: “Membekali mahasiswa dengan pengetahuandan pemahaman tentang berbagai faktor strategis yang berkaitan dengan prosespemasaran produk fashion yang efektif di era Information Comunication andTechnology (ICT)”.Mata kuliah Fashion Merchandising merupakan mata kuliah yang wajibdiikuti oleh seluruh mahasiswa Program studi Kriya Tekstil dan Mode UniversitasTelkom. Mata Kuliah Fashion Merchandising mempelajari mengenai Pengertiandan tujuan Fashion Merchandising, Perencanaan Kalender Fashion dan FashionMarketing yang meliputi fashion communication, fashion promotion, specialfashion promotion, fashion advertising, fashion display, serta public aranFashionMerchandising dengan sungguh- sungguh diharapkan dapat memberikan hasil dandampak positif pada individu dalam bentuk penguasaan n Kalender Fashion, Pembuatan Brand, Label, Packaging, hinggaketerampilan dalam Teknik Pemasaran Produk dengan penataan Windows Displaysesuai dengan yang diharapkan. Seperti yang dikemukakan oleh Djamarah danAswan Zain (2006:121) yang menyatakan bahwa: ”Setiap proses mengajarmenghasilkan hasil belajar, dapat dikatakan akhir atau puncak dari proses belajar.Akhir dari kegiatan inilah yang menjadi tolak ukur tingkat keberhasilan siswadalam proses belajar mengajar.” Oemar Hamalik menjelaskan kembali bahwa(2006:30) “Hasil belajar adalah seseorang yang telah belajar dan terjadinyaperubahan tingkah laku pada orang tersebut.” Kompetensi dari hasil belajarFashion Merchandising diharapkan dapat dimanfaatkan sebagai kesiapan menjadiFashion Merchardiser di Special Store.Ulfah Halimatus Sadi’ah, 2014Manfaat Hasil Belajar Fashion Merchandising Sebagai Kesiapan Menjadi FashionMenchandiser di Special StoreUniversitas Pendidikan Indonesia repository.upi.edu perpustakaan.upi.edu
3Fashion Merchandiser merupakan salah satu tenaga profesional yangmengelola seluruh strategi pemasaran, mulai dari menganalisis kebutuhanmasyarakat untuk menentukan tren fashion yang akan datang, pemilihan produkyang akan dipasarkan, serta mengelola pemasaran. Special Store adalah toko atauusaha khusus yang menjual barang dengan kategori atau merek tertentu dalamsatu toko, yang dapat memberikan pelayanan khusus kepada pelanggan, denganmenjual barang- barang khusus dan unik. Toko ini menargetkan upayapemasarannya pada pelanggan- pelanggan khusus, seperti public figure, personalshopper, fashionista dll sehingga, Special Store dapat disamakan dengan butik.Sesuai dengan yang dikemukakan oleh Gini Stephen Frings (1982:201) “Storesthat carry one category or related categories of fashion merchandise to as arecommonly called specialty stores or boutique ”Kesiapan merupakan kondisi fisiologis seseorang yang telah siap atauberada pada tahapan tertentu, sehingga dapat menghadapi kondisi tertentu. Sepertiyang diungkapkan menurut Yusnawati (2007:11) ”Kesiapan merupakan suatukondisi di mana seseorang telah mencapai pada tahapan tertentu ataudikonotasikan dengan kematangan fisik, psikologis, spiritual dan skill”.Mahasiswa yang telah siap menjadi seorang Fashion Merchandiser harusmenguasai bidang Fashion Merchandising berupa perencanaan, penjualan danmengkoordinasikan kegiatan promosi, seperti fashion show atau penataan padawindow display, untuk menarik minat konsumen. Kematangan fisiologis yangmeliputi penguasaan kompetensi akan menunjang mahasiswa terhadap kesiapanmenjadi seorang Fashion Merchandiser di Special Store.Latar belakang tersebut di atas menjadi dasar pemikiran penulis untukmelakukan penelitian mengenai “Manfaat Hasil Belajar Fashion MerchandisingSebagai Kesiapan Menjadi Fashion Merchandiser di Spesial Store” padaMahasiswa Program Studi Kriya Tekstil dan Mode di Universitas Telkomangkatan 2010.Ulfah Halimatus Sadi’ah, 2014Manfaat Hasil Belajar Fashion Merchandising Sebagai Kesiapan Menjadi FashionMenchandiser di Special StoreUniversitas Pendidikan Indonesia repository.upi.edu perpustakaan.upi.edu
4B. Identifikasi dan Perumusan Masalah1. Identifikasi MasalahIdentifikasi masalah merupakan proses perumusan masalah, sehinggamasalah yang timbul dapat diteliti, sebagaimana yang dikemukakan MuhammadAli (2010:37) bahwa “ Identifikasi masalah merupakan rumusan dan deskripsianalisa ruang lingkup masalah yang dirumuskan baik dalam bentuk pertanyaanmaupun pernyataan.” Identifikasi masalah dalam penelitian ini adalah sebagaiberikut:a. Hasil belajar Fashion Merchandising diharapkan dapat mempengaruhiperubahan tingkah laku mahasiswa, sehingga hasil belajar yang mencakupmengenai pengertian dan tujuan Fashion Merchandising, PerencanaanKalender Fashion dan Fashion Marketing dapat menjadi bekal keterampilanyang bermanfaat bagi mahasiswa sebagai kesiapan mahasiswa menjadiseorang Fashion Merchandiser di Spesial Store.b. Fashion Merchandiser yang mempunyai job description merencanakan danmengelola kegiatan promosi sebagai upaya meningkatkan keuntungan tokoakan tercapai apabila mahasiswa telah melaksanakan tugas mata kuliahFashion Merchandising dengan baik.c. Mahasiswa yang telah siap menjadi seorang Fashion Merchandiser di SpesialStore adalah mahasiswa yang telah melaksanakan seluruh tugas FashionMerchandising meliputi membuat perencanaan fashion, mengelola identitastoko dan melakukan pemasaran melalui display sebagai simulasi penataandisplay toko.2. Perumusan MasalahPerumusan masalah sebagai langkah awal untuk memperjelas ruang lingkuppenelitian dan bagian pokok dari kegiatan penelitian. Menurut Sudarwan Danimdalam Uhar Saharsaputra (2012; 190) :Ulfah Halimatus Sadi’ah, 2014Manfaat Hasil Belajar Fashion Merchandising Sebagai Kesiapan Menjadi FashionMenchandiser di Special StoreUniversitas Pendidikan Indonesia repository.upi.edu perpustakaan.upi.edu
5“Titik tekan perumusan masalah adalah pada apa masalah penelitian itu,sehingga apa yang akan diteliti akan tergambar pada perumusan masalah dandiharapkan tujuan yang dikehendaki dapat tercapai dan direalisasikan.”Permasalahan skripsi ini penulis batasi mengenai pengetahuan Pengertiandan Tujuan Fashion Merchandising,kompetensi menganalisis kebutuhankonsumen melalui Perencanaan Kalender Fashion dan Fashion Marketing yangmeliputi fashion communication, fashion promotion, serta public relation sebagaikesiapan menjadi Fashion Merhandiser di Special Store.Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah: “Bagaimana Manfaat HasilBelajar Fashion Merchandising Sebagai Kesiapan Menjadi Fashion Merchandiserdi Spesial Store” pada mahasiswa Program Studi Kriya Tekstil dan Modeangkatan 2010.C. Tujuan PenelitianTujuan merupakan pedoman bagi penulis untuk menentukan arah dan usahayang tepat, guna mencapai tujuan penelitian. Tujuan yang hendak dicapai daripenelitian ini, yaitu untuk mengetahui “Manfaat Hasil Belajar FashionMerchandising Sebagai Kesiapan Menjadi Fashion Merchandiser di SpesialStore” pada mahasiswa program Studi Kriya Tekstil dan Mode UniversitasTelkom angkatan 2010. Tujuan yang harus dicapai dalam penelitian ini adalah :1. Untuk mengetahui Manfaat hasil belajar Fashion Merchandising ditinjau darikompetensi penguasaan pengetahuan tentang Pengertian dan tujuan FashionMerchandising sebagai kesiapan menjadi Fashion Merchandiser di SpesialStore.2. Untuk mengetahui Manfaat hasil belajar Fashion Merchandising ditinjau darikompetensi menganalisis kebutuhan konsumen melalui Perencanaan KalenderFashion sebagai kesiapan menjadi Fashion Merchandiser di Spesial Store.3. Untuk mengetahui Manfaat hasil belajar Fashion Merchandising ditinjau darikompetensi keterampilan mengenai Fashion Marketing yang meliputi fashionUlfah Halimatus Sadi’ah, 2014Manfaat Hasil Belajar Fashion Merchandising Sebagai Kesiapan Menjadi FashionMenchandiser di Special StoreUniversitas Pendidikan Indonesia repository.upi.edu perpustakaan.upi.edu
6communication, fashion promotion, serta public relation sebagai kesiapanmenjadi Fashion Merchandiser di Spesial Store.4. Untuk mengetahui Manfaat Hasil Belajar Fashion Merchandising SebagaiKesiapan Menjadi Fashion Merchandiser Di Special Store ditinjau ptionfashionmerchandiser, konsep pemasaran dan usaha special store.D. Manfaat PenelitianHasil penelitian mengenai Manfaat Hasil Belajar Fashion MerchandisingSebagai Kesiapan Menjadi Fashion Merchandiser di Spesial Store diharapkandapat memberikan manfaat yang berarti kepada berbagai pihak baik kepadapenulis, responden maupun berbagai pihak yang terkait. Hasil penelitian ini dapatditinjau dari berbagai aspek teoritis dan praktis, yaitu :1. Secara TeoritisSecara teoritis diharapkan penelitian ini dapat menambah wawasan danpengetahuan tentang Fashion Merchandising, serta pengalaman dalam melakukanpenulisan karya ilmiah tentang Manfaat Hasil Belajar Fashion MerchandisingSebagai Kesiapan Menjadi Fashion Merchandiser di Spesial Store.2. Secara PraktisSecara praktis diharapkan hasil penelitian ini dapat menjadi masukkansebagai bahan untuk pengembangan materi perkuliahan Fashion Merchandising,serta dapat memberikan gambaran mengenai Manfaat Hasil Belajar FashionMerchandising Sebagai Kesiapan Menjadi Fashion Merchandiser di SpesialStore.Ulfah Halimatus Sadi’ah, 2014Manfaat Hasil Belajar Fashion Merchandising Sebagai Kesiapan Menjadi FashionMenchandiser di Special StoreUniversitas Pendidikan Indonesia repository.upi.edu perpustakaan.upi.edu
Telkom. Mata Kuliah Fashion Merchandising mempelajari mengenai Pengertian dan tujuan Fashion Merchandising, Perencanaan Kalender Fashion dan Fashion Marketing yang meliputi fashion communication, fashion promotion, special fashion promotion, fashion 
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BAB 1 PENDAHULUAN 1.1 Latar Belakang Proyek 


BAB 1 PENDAHULUAN 1.1 Latar Belakang Proyek Latar belakang yang menjadikan terwujudnya Implementasi Konsep International Style pada Hotel Bintang Empat di Kawasan Sudirman Bandung, dibagi dalam dua perihal. Perihal pertama yaitu, latar belakang lokasi dan latar belakang perencanaan proyek. Perihal – perihal tersebut akan dijadikan sebagai
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BAB I PENDAHULUAN A. Latar Belakang Masalah - STAIN KUDUS 


BAB I PENDAHULUAN A. Latar Belakang Masalah Tawakal dan yang seakar dengannya disebut dalam Al-Qur'an sebanyak 70 kali dalam 31 surah, diantaranya surah Ali Imran (3) ayat 159 dan 173, an-Nisa (4) ayat 81, Hud (11) ayat 123, al-Furqan (25) ayat 58, dan . Bab pertama sebagai pendahuluan merupakan garis besar gambaran skripsi. Pada bab .
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KETERAMPILAN DASAR TINDAKAN KEPERAWATAN 


Buku Keterampilan Dasar Tindakan Keperawatan SMK/MAK Kelas XI ini disajikan dalam tiga belas bab, meliputi Bab 1 Infeksi Bab 2 Penggunaan Peralatan Kesehatan Bab 3 Disenfeksi dan Sterilisasi Peralatan Kesehatan Bab 4 Penyimpanan Peralatan Kesehatan Bab 5 Penyiapan Tempat Tidur Klien Bab 6 Pemeriksaan Fisik Pasien Bab 7 Pengukuran Suhu dan Tekanan Darah Bab 8 Perhitungan Nadi dan Pernapasan Bab .
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Texts of Wow Rosh Hashana II 5780 - Congregation Shearith ... 


Texts of Wow Rosh Hashana II 5780 - Congregation Shearith Israel, Atlanta Georgia Wow ׳ג ׳א:׳א תישארב (א) ׃ץרֶָֽאָּהָּ תאֵֵ֥וְּ םִימִַׁ֖שַָּה תאֵֵ֥ םיקִִ֑לֹאֱ ארָָּ֣ Îָּ תישִִׁ֖ארֵ Îְּ(ב) חַורְָּ֣ו ם
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BAB I PENDAHULUAN - Universitas Muhammadiyah Palopo 


BAB I : Pendahuluan, Bab ini berisi tentang Latar belakang masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, Ruang lingkup dan batasan penelitian serta sistematika penulisan. BAB II : Tinjauan Pustaka, Bab ini berisi tentang landasan teori, penelitian terdahulu, kerangka konseptual , serta hipotesis penelitian.
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BAB I PENDAHULUAN A. Latar Belakang Masalah - Unsada 


Bab I, merupakan pendahuluan, meliputi latar belakang masalah, rumusan masalah, pembatasan masalah, tujuan penelitian, landasan teori, metode penelitian, dan sistematika penulisan. Bab II, merupakan gambaran umum kepercayaan masyarakat Jepang terhadap legenda atau mitos tentang hantu.
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Bab 1 PENDAHULUAN - bappenas.go.id 


Bab 1 Pendahuluan Page 1-1 Bab 1 PENDAHULUAN 1.1 Latar Belakang Indonesia merupakan negara kepulauan terbesar di dunia dengan luas wilayah laut yang dapat dikelola sebesar 5,8 juta km2 yang memiliki keanekaragaman sumberdaya kelautan dan perikanan yang sangat besar.
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BUKU PERATURAN KEPEGAWAIAN AKADEMI KEBIDANAN YLPP PURWOKERTO 


bab ii penerimaan pegawai . bab iii waktu kerja, istirahat kerja, dan lembur . bab iv hubungan kerja dan pemberdayaan pegawai . bab v penilaian kinerja . bab vi pelatihan dan pengembangan . bab vii kewajiban pengupahan, perlindungan, dan kesejahteraan . bab viii perjalanan dinas . bab ix tata tertib dan disiplin kerja . bab x penyelesaian perselisihan dan .
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Career Options for In-House Counsel

Association of Corporate Counsel 1025 Connecticut Avenue, NW, Suite 200 Washington, DC 20036 USA tel 1 202.293.4103, fax 1 202.293.4701 www.acc.com By in-house counsel, for in-house counsel. Association of Corporate Counsel 1025 Connecticut Avenue, NW, Suite 200 Washington, DC 20036 USA tel 1 202.293.4
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Corporate Counsel College

CORPORATE COUNSEL TRAINING ACADEMY For in-house counsel newer to the role. For more information, please view the Corporate Counsel Training Academy brochure on www.iadclaw.org. 5:00 - 6:30 p.m. COCKTAIL RECEPTION THURSDAY, APRIL 7, 2022 7:15 - 8:00 a.m. BREAKFAST 8:00 - 8:15 a.m. OPENING REMARKS John T. Lay, Jr., Corporate Counsel College Dean .
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Session 102 How to Become Insurance Panel Counsel & Tips on Ethical .

The retained counsel maintains a relationship between the insured client(s) and the carrier with the common goal of resolving the litigation or claim(s) asserted against the insured. In such a relationship, the carrier pays the defense cost and the legal fees of the panel counsel. However, the panel counsel/staff counsel
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OFFICE OF THE GENERAL COUNSEL MEMORANDUM GC 15- 04 March 18, 2015

OFFICE OF THE GENERAL COUNSEL MEMORANDUM GC 15- 04 March 18, 2015 TO: All Regional Directors, Officers-in-Charge, and Resident Officers FROM: Richard F. Griffin, Jr., General Counsel SUBJECT: Report of the General Counsel Concerning Employer Rules Attached is a report from the General Counsel concerning recent employer rule cases. Attachment
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Corporate Counsel: In the Crosshairs of a Criminal Ivestigation

Corporate counsel are expected, and in some cases required, to act independently of the very executives to whom they report. The fiduciary duties of corporate counsel now dic-tate that, at the first signs of suspicious activity, corporate counsel are expected to consult with outside counsel, initi-
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Summaries of Published Successful Ineffective Assistance of Counsel .

innocence; counsel thought petitioner believed what he was saying but counsel disbelieved it, and counsel's approach was not designed to avoid suborning perjury but rather to avoid a death sentence. SCOTUS not apply did . Strickland. here "[b]ecause a client's autonomy, not counsel's competence, is in issue." 138 S. Ct. at 1510- 11.
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SM Recruiting & Retaining In-House Counsel

May 30, 2013 · By in-house counsel, for in-house counsel. Association of Corporate Counsel 1025 Connecticut Avenue, NW, Suite 200 Washington, DC 20036 USA tel 1 202.2
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Assistant General Counsel for Litigation, Employment and .

The Assistant General Counsel for Litigation, Employment, and Oversight (AGC/LEO) is the principal assistant and advisor to the General Counsel and Deputy General Counsel on legal aspects of the Department’s activities in the fields of employment, labo
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Case: 15-6397 Document: 24 Filed: 02/04/2016 Page: 1 .

AMICUS CURIAE IN SUPPORT OF THE APPELLANT . ANNE K. SMALL General Counsel . SANKET J. BULSARA Deputy General Counsel . MICHAEL A. CONLEY Solicitor . WILLIAM K. SHIREY Assistant General Counsel . STEPHEN G. YODER Senior Litigation Counsel . Securities and Exchange 
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USCA Case #13-5252 Document #1455974 Filed: 09/11/2013 .

1615 H St., NW Washington, DC 20062 202.463.5337 Counsel for Appellant the Chamber of Commerce of the United States of America Of Counsel: Quentin Riegel National Association of Manufacturers 733 10th St., NW Suite 700 Washington, DC 20001 202.637.3000 Counsel for Appellant the National Association of Manufacturers Of Counsel: Maria Ghazal
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OUTSIDE COUNSEL GUIDELINES - Government of New Jersey

counsel shall designate a Relationship Attorney to be the Designated Attorney's principal contact. Outside counsel may expect the Designated Attorney to provide clear, specific instructions; communicate the State's objectives; closely monitor the management plan and budget; follow the progress of the matter; keep outside counsel informed of .
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Waiver of Counsel in Juvenile Court

Waiver of Counsel . 3 Waiver of Counsel in Juvenile Court . The Sixth Amendment states "[i]n all criminal prosecutions, the accused shall enjoy the right . . . to have the Assistance of Counsel for his defence." (U.S. Constit, amend. VI). This right is part of the Constitutional jurisdiction of the Court (Johnson v. Zerbst, 1938). Without it, the
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Should Compliance Report to the General Counsel?

than 800 responses, 88% are opposed to the corporate counsel serving as the compliance officer, and 80% oppose having com-pliance report to the corporate counsel's office. Detailed Findings o Survey respondents were strongly opposed to the idea of corporate counsel also serving as the compliance officer.




1y ago




106 Views






















The General Counsel Report 2021 Rising To Today's Challenges and .

general counsel evolved from the office of "no," to one of significant strategic influence. Once largely viewed as a cost center, or barrier to corporate progress, the general counsel of today are business drivers in their own right. This evolution for the general counsel came in the nick of time for the turmoil of 2020.
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Leveraging Legal Leadership: The General Counsel as a Corporate Culture .

counsel and legal department, but the failure to draw that link may prove shortsighted on the part of the board. Given the importance of the general counsel in matters of ethics, compliance, corporate governance, and risk and reputation management, the general counsel should be a key ally and partner in establishing a
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